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THE MAGAZINE FOR DECISION MAKERS FROM TRADE AND INDUSTRY.

✓	 �COMPREHENSIVE: planet toys reports in detail every two months on current economic and political issues from 
the toy and baby hardware industry as well as other product ranges with a focus on toys.

✓	 �TARGETED: planet toys reaches the entire toy and baby hardware trade as well as bookstores in Germany, Austria 
and Switzerland with 7,500 copies.

✓	 UNITED: planet toys is the official body of the Federal Association of Toy Retailers e.V. (BVS).

Ein arbeits- und ereignisreiches Programm absolvierten Anfang 
Juli 2023 die Teilnehmer der Branchenveranstaltung „Zusam-
menspiel“ in Berlin. Anders als bei der Premiere des gemeinsa-
men Formats von Spielwaren-Handel und -Industrie vor einem 
Jahr konzentrierte sich das Geschehen auf einen einzigen Tag. Von Tassilo Zimmermann

         EINES LANGEN  
TAGES REISE  
 IN DIE NACHT

F
ast war es so, als habe die RTL-II-
Serie „Berlin – Tag & Nacht“ Pate 
bei der Planung für das „Zusam-
menspiel“ am 5. Juli gestanden. 
Nur wegen des Titels der Reali-
ty-Soap natürlich, nicht wegen 

ihrer Inhalte. Wer schon am Vortag ange-
reist war, nutzte schon das Frühstück im 
unweit des Tagungsorts, des Willy-Brandt-
Hauses, gelegenen Hotels zum intensiven 
Gedankenaustausch. Und das setzte sich 
während des gesamten Tages fort. Etwas 
eingeschränkt zwar während der eigentli-
chen Tagung, da galt es ja vor allem zuzuhö-
ren, dann aber wieder auf der gemeinsamen 
abendlichen Schiffstour auf der Spree. Und 
erst recht beim nächtlichen Ausklang in der 
Hotelbar. 

Freude am persönlichen Austausch 
Wieder einmal zeigte sich eindrucksvoll, wie 
sehr die Top-Entscheider dieser Branche per-
sönliche Begegnungen schätzen. Weil die 
Vorfreude auf das „Zusammenspiel“ so groß 
war, musste der diesmal federführend ver-
antwortliche Deutsche Verband der Spielwa-
renindustrie (DVSI) – Organisator 2022 war 
der Bundesverband Spielwareneinzelhan-
del (BVS) – für die Spreefahrt am Abend an-
ders disponieren. Noch rechtzeitig konnte 
auf das geräumigere Schiff MS Luna umge-
bucht werden.

Bevor es zum eigentlichen Zusammenspiel 
kam, tagten getrennt voneinander am Vor-
mittag die Vorstände beider Verbände. Bei 
der von BVS-Geschäftsführer Steffen Kahnt 
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ECHTES LANDLEBEN
Die Neuaufl age dieses Klassikers ist nicht nur aus 
nachhaltigem Material gefertigt, sie steckt auch 
voller Spielideen mit Herz für die Umwelt. Sechs 
neue Spielsets machen den Anfang: Vom Bauernhaus 
über Traktor mit Hänger, Hofl aden, Kaninchenstall 
geht es weiter auf eine Alpakawanderung mit einem 
Zwischenstopp bei der Imkerin.
Playmobil; www.playmobil.de

NEUER TRENDPLÜSCH
BumBumz … das sind die neuen coolen Plüschfreunde zum 
Kuscheln, Sammeln und Spielen. Sie bestechen vor allem 
auch mit ihrer Vielfalt, Originalität und den zahlreichen 
Charakteren: Alles Erdenkliche kann ein BumBumz sein. Egal 
ob Blume, Lavalampe oder Toastbrot mit Marmelade. Der 
Fantasie sind keine Grenzen gesetzt.
Jazwares; www.jazwares.com
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WERDEN IM SPIEL LEBENDIG
Das freie Spiel mit Handpuppen fördert die sozialen, 
sprachlichen und kognitiven Fähigkeiten, animiert zum 
Rollenspiel und begeistert Groß und Klein. Egal ob Hand-
puppen oder Fingerpuppen, von niedlich bis realistisch, 
mal fantasievoll wie der Feuervogel, mal lebensecht wie 
der Feldhase. 
Folkmanis; Vertrieb JH Products; 
www.jh-products.de

ES WIRD BUNT
Spaß und Spiel mit kunterbunten 
Zootieren und noch mehr integrierten 
Spielfunktionen, das ist fehnACTIVITY. 
Die neue Kollektion setzt besonders auf 
die Förderung der Sinne und der Motorik 
von Babys, mit abwechslungsreicher 
Haptik, bunten Regenbogenfarben und 
vielem mehr …
Fehn; www.fehn.de

14 HOTLIST DIE FASZINATION VON
SPIELEN UND 
          PUZZLES

RAVENSBURGER LÄUTET NEUE ÄRA EIN
Bereits auf der SPIEL 2022 gab Ravensburger den Einstieg ins Geschäft mit 

Sammelkarten bekannt. Jetzt ist Disney Lorcana da.

„Disney Lorcana“ ist ein Sammelkartenspiel mit einzigartiger 

Spielmechanik, das beliebte Disney-Charaktere in einer neuen 

Welt, sowohl im Original als auch auf neu gestaltete Weise, 

präsentiert. Das Spielprinzip: Die Spielenden erwecken mit sechs 

magischen Tinten die sogenannten Glimmer der Disney-Figuren 

zum Leben. Dabei bereisen sie das Tintenreich, um ihr Team mit 

neuen Glimmern zu verstärken. 

Der Einstieg in die Welt der Sammelkarten erfolgt mit 

drei verschiedenen Starter Decks, 34 Booster Packs sowie 

einem Geschenk-Set von „Das erste Kapitel“. Zusätzlich gibt 

es eine kostenlose Begleit-App zu „Disney Lorcana“, die im 

Apple und Google Play Store erhältlich ist und zum einen 

eine Übersicht aller Karten und zum anderen den Spielern die 

Möglichkeit bietet, einen Überblick über ihre Kartensammlung zu erhalten. 

Ein Starter Deck des Sets „Das erste Kapitel“ enthält ein vorgefertigtes Deck mit 60 

festgelegten Karten, einschließlich zweier Foil-Karten mit den Charakteren, die auf 

der Vorderseite der Verpackung zu sehen sind. Dazu sind in einem Starter Deck 

jeweils elf Marker, ein Booster Pack mit zwölf zufällig gemischten Karten sowie 

ein Regelheft enthalten. Das Starter Deck ist eine gute Basis für alle, die noch 

nicht damit vertraut sind, sich ihr eigenes Deck zu bauen.

Ravensburger; www.disneylorcana.com

Von klassischen Brettspielen über Sammelkarten bis zu Würfel- und Kartenspielen, 

das Angebot ist riesig – wie auch die Spiel Essen wieder einmal unter Beweis stellt.
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FOKUS SPIELE

HABA Sales GmbH & Co KG · August-Grosch-Straße 28-38 · 96476 Bad Rodach · Tel.: +49 9564 929 60100 · Fax: +49 9564 929 662300 

kooperatives Legacyspiel für 
Spieler:innen ab sechs Jahren
piratenstarkes Spielmaterial: 
3-D-Schiff, prall gefüllte Schatz-
kisten sowie  hochwertige Crew-
Figuren und Ruder aus Holz

Neugierig?  Besuchen Sie uns unter: www.haba-play.com

Art.-Nr. 1307037001

Käpt´n Pepe Schatz Ahoi!

Art.-Nr. 1307037001
Neugierig?

DAS HABA SPIELE-HIGHLIGHT 2023: 
AUF SCHATZSUCHE MIT KÄPT‘N PEPE UND SEINER CREW

 Abenteuerbuch mit 25 Kapiteln für 
 spannende Spiel-Etappen à 20 Minuten
 über 100 Sticker zur  individuellen 
Gestaltung von Schatzkarte und 
 Abenteuerbuch für ein einzigartiges 
Spielerlebnis von Schatzkarte und 
Abenteuerbuch

AZ_HABA_Pepe_307037_A4.indd   1AZ_HABA_Pepe_307037_A4.indd   1

16.12.22   09:1016.12.22   09:10
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TITELSTORY

Das Nr. 1  
Preschool Format

HABA INTERVIEW

Forward to 
the roots

HANDEL

Tierische  
Umsatzchancen
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 TIERISCHE
UMSATZCHANCEN

      UNABHÄNGIG VON  

KONJUNKTUR UND ZEITGEIST

Reale und mystische Tierfiguren sind beliebte Spielwaren – aber auch beim  

Bedarf für Haustiere könnte der Fachhandel ein wichtiger Absatzkanal werden.

Ob als Plüsch oder als realitätsnah gestaltete Figuren: Tiere verfügen im Spiel-

warenmarkt über eine umfassende Präsenz. Sie sind von zeitloser Attraktivität 

und deshalb ein unverzichtbarer Bestandteil des Sortiments.

Seit jeher üben Tiere auf Menschen eine 

besondere Faszination aus. Vor allem 

Kinder lieben deshalb Tierfiguren. Diese 

sind deshalb im Spielwarenhandel wichtige 

Frequenzbringer und Umsatzfaktoren. 

Ein weiteres, oft unterschätztes, Ver-

marktungspotenzial ist der Heimtierbedarf. 

Schließlich gehören in vielen Haushalten 

Hunde, Katzen oder Vögel zum Familienall-

tag. Der Heimtierbedarf ist ein Milliarden-

markt, von dem auch Spielwarenhändler 

profitieren könnten.

Tierdarstellungen 

gibt es schon seit 

Urzeiten, etwa die 

kunstvollen Höhlen-

malereien, die vor 

rund 40.000 Jahren 

in Europa entstanden. Wann 

die spielerische Beschäftigung 

mit Figuren begann, lässt sich nicht genau 

datieren. Zumindest gibt es archäologische 

Erkenntnisse, wonach Kinder in Ägypten 

bereits um 200 v. Chr. mit aus Holz ge-

schnitzten Krokodilen und Löwen spielten. 

Der Beginn des Stofftierzeitalters lässt sich 

exakt bestimmen. Denn 1880 schuf Mar-

garete Steiff mit dem „Elefäntle“ das erste 
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THEMATISCHE KOSTÜME
Verkleiden oder sich kostümieren ist immer 

ein Thema für Kids. Anlässe dazu gibt es 
genug: Halloween, Weihnachten und Ostern, 
Karneval oder Fasching, Kindergeburtstage 

oder Mottopartys. Aber eigentlich braucht es 
auch nicht wirklich einen besonderen Anlass. In 
die Rolle der Lieblingscharaktere zu schlüpfen, 
das geht doch eigentlich jederzeit.
Rubies; www.rubiesmasquerade.com

VON NIEDLICH BIS GRUSELIG
Sich in andere Welten zu versetzen, in einen Super-

helden, eine Märchenfigur, ein Tier oder einen berühmten 
historischen Charakter zu verwandeln, das bedeutet für 
viele kreative Selbstentfaltung. Von kinderfreundlichen 

und niedlichen Kostümen bis hin zu gruseligen oder 
humorvollen Verkleidungen für Erwachsene ist die 

Auswahl an Verkleidungsmöglichkeiten riesig.
Amscan; www.amscan-europe.com

MONSTER HIGH: Schaurig-schöne 
Abenteuer erleben: mit brandneuen 
und aufregenden Designs kann sich 
jedes Familienmitglied als Hexe, 
Vampir, Geist oder Ghul verkleiden. 
Jetzt sind die Lieblingscharaktere 
wie Clawdeen Wolf, Draculaura und 
Frankie Stein in der Standard- und De-
luxe-Edition mit passenden Perücken 
erhältlich.

BLUEY UND BINGO: Diese nachhaltigen Kostüme 
sind aus 100% recycelten Materialien hergestellt 

und maschinenwaschbar.

SUPERHELD: Einmal im Leben in die Rolle eines Super-
helden schlüpfen und den Kampf gegen das Böse auf-

nehmen. Das können jetzt sogar schon Kids ab 3 bis hin 
zu Erwachsenen mit der Größe XL. 

GABBY‘S DOLLHOUSE: Kleine Fans 
von Gabby und ihren Katzenfreunden 
werden diese Kostüme lieben – be-
druckt mit Gabby und Pandy Paws, 
MerCat und Cakey Cat. So hauchen sie 
ihren Lieblingscharakteren Leben ein.

WIE KINDER SICH 
WELTEN ERSCHLIESSEN

Rollenspiele stellen ein Tor zu märchenhaf-
ten, galaktischen, ritterlichen, spannenden, 
abenteuerlichen und lustigen Welten dar, 
in denen kleine Abenteurer zu Rittern, Prin-
zessinnen und Superhelden werden. Aber 
hier werden nicht nur Drachen bekämpft 

und Schätze gesucht, hier geht es ebenso 
um Alltagssituationen wie Polizeieinsätze 
und Arztbesuche oder auch darum, in 
Berufe oder Situationen zu 
schlüpfen, die den Kids aus 
ihrem Alltag bekannt sind. 

40 ROLLENSPIELE

NATÜRLICH AUS HOLZ
Wer mit Holzspielwaren spielt, leistet einen Beitrag zum Klimaschutz, denn Holz speichert CO2 , seine Verarbei-

tung erfordert einen geringeren Energieverbrauch als andere Materialien und oft stammen sie aus regionaler 

Produktion. Reicht das aber, um beim Konsumenten zu punkten? Oder muss mehr dazukommen als das „gute 

Gefühl“, auf der richtigen Seite der Geschichte zu stehen? Fragen an Sebastian Etter, Chef der cuboro AG, und 

Konrad Mayer, einen der beiden Köpfe des Start-ups DYNAMIKO.

„Ich würde mir 
wünschen, wir könnten 

noch mehr Menschen 

für nachhaltiges, ein-

heimisches Spielzeug 

sensibilisieren, das ein 

Leben lang hält.“

SEBASTIAN ETTER
Geschäftsführer 

cuboro AG

13
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TOPICS AND DEADLINES 2024

DATES MAIN FOCUS FEATURES CATEGORIES
planet toys 1/24 

Easter gifts
Call of nature
Cars, emergency vehicles & planes

Licenses
Books
Game test

PD: 	 23.01.2024
AD/PDD:	  1 1.01.2024
ED:	 03.01.2024

Toy Fair Nuremberg 2024 
magazine-in-a-magazine babykompakt 2024

planet toys 2/24
Games, wooden toys
Girl’s toys
Building & experimenting

Licenses 
Books
Game test

PD:	 01.04.2024
AD/PDD:	  15.03.2024
ED:	 07.03.2024

Toy Fair Nuremberg:  
Post report 
Sustainability

planet toys 3/24 as XXL special issue LIZENZEN!
Licensing trends
GfK Entertainment Merchandise Panel
Movie and TV hits for kids

Books &  
Radio plays
Vehicles
Game test

PD: 	 12.06.2024 
AD/PDD: 	15.05.2024 
ED:	 12.05.2024

BRANDmate 2024

planet toys 4/24
Games to bring along 
Play figures/action toys TOP 10 toy nominations-
Animal toys

Licenses
Books
Game test

PD:	 30.07.2024  
AZ/DU: 	 17.07.2024 
ED:	 10.07.2024

Babies & toddlers/Dolls/plush toys 
DIY for young and old/in the studioAdvent calendars

planet toys 5/24 Puzzles, party & costumes, 
technical toys/model making 
low priced items for advent calendars
shopping/kitchen

Books
Game test

PD: 	 27.09.2024 
AD/PDD:	 13.09.2024 
ED: 	 10.09.2024

Spiel‘ 24 Essen
magazine-in-a-magazine LIZENZEN!

WeihnachtsWünsche 
PD:	 07.11.2024 
AD/PDD: 	01.10.2024
ED:	 24.09.2024

consumer magazine Media data on request

PRICING AND FORMATS	�  Valid from 22.10.2023

1/1 page, 4C:  € 4,100

PS:	  160 x 250 mm (W x H)
B: 	 210 x 297 mm

1/2 page, 4C:  € 2,300

horiz.	 PS: 160 x 120 mm
	 B:   210 x 137 mm
vert.	 PS:  90 x 250 mm
	 B:    95 x 297 mm

1/3 page, 4C:  € 1,650

horiz.	 PS: 160 x 90 mm
	 B:   210 x 92 mm
vert.	 PS:  60 x 250 mm
	 B:     67 x 297 mm

1/4 page, 4C:  € 1,300

horiz.	 PS: 160 x 45 mm
	 B:   210 x 62 mm
vert.	 PS:  50 x 250 mm
	 B:    57 x 297 mm
2-col.	 80 x 120 mm

1/8 page, 4C:  € 800

horiz.	 PS: 160 x 25 mm 
	 B:   210 x 40 mm 
vert.	 PS:  25 x 250 mm 
	 B:    32 x 297 mm 
1-col.	 63 x 120 mm

Bleed formats plus 3 mm bleed.	 PS: print size, B: Bleed

Inserts: 	 Price on request.

Tip-On-Card: 	 A6 format or on request. 
	 Carrier advertisements 1/1 or 1/2 page. Price on request.

Special prints: 	 on request.

Advertiorials & product  
placement:	 Implementation in consultation with the editorial team. Price on request.

TECHNICAL DATA
Format: 	 210 mm wide x 297 mm high (A4)

Color: 	 Euroscale; surcharge per special color: € 200

Grid: 	 up to 80 offset

Data transmission:	 Up to 10 MB by e-mail, larger files by WeTransfer or download link

Data formats:	� We recommend sending X3- or X4-PDF files. Otherwise separated 
files in EPS or TIFF format; open data (e.g. InDesign) should be 
avoided. The file must at the very least be printable, i.e. all fonts 
used must be embedded, halftone images require a resolution of 
300 dpi, line art at least 600 dpi.

Print files via e-mail:	 hello@mayanna-mediaverlag.de

mailto:planet.toys%40mfverlag.de?subject=
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„Dungeons & Dragons: Ehre unter den Dieben“ bringt die vielfältige, fantastische Welt und den spielerischen Geist des legendären Rollenspiels in einem umwerfend komischen und actiongeladenen Abenteuer auf die große Leinwand … eine Welt voll magischer Kreaturen, in der ein charmanter Dieb und eine Gruppe ungleicher Abenteurer einen epischen Raubzug unternehmen, eine verlorene Reliquie zurückzu-erlangen. Doch nachdem sie sich mit den falschen Leuten angelegt haben, laufen die Dinge gefährlich schief.Fans dürfen sich über zahlreiche Lizenzprodukte zu diesem Kino highlight freuen.
BUCH ZUM FILM
128 Seiten erzählen das 
epische Kinoabenteuer 
über einen charmanten 
Dieb und eine Truppe 
bunt zusammengewür-
felter Abenteurer, die 
sich auf die Suche nach 
einem verloren geglaub-
ten Relikt begeben.
Schneiderbuch; 
www.schneiderbuch.de

VERWANDELBARE MONSTERWÜRFEL
Ein Würfel, der sich verwandelt. Mit dem Dungeons & Dragons Dicelings Würfel kann eine ganz neue Art von D&D Action-Figuren gesammelt werden: eine, die sich von einem riesigen d20 in ein Monster und wieder zurück verwandeln lässt. 

Hasbro; www.hasbro.com
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EPISCHER ABENTEUER-  
BLOCKBUSTER

BRETTSPIELKLASSIKER
Im Monopoly zu „Dungeons & Dragons: Ehre 

unter den Dieben“ erforschen 
die Spielenden die 

vergessenen 
Reiche als 

Teil einer 
unerschro-
ckenen 

Abenteurer-
gruppe.

Hasbro;  
www.hasbro.com

VINYLFIGUREN
Mit den neuen Funko 
Pop!-Figuren erhalten 
die Fans eine stilisierte 
Version ihrer Lieblings-
charaktere aus dem 
Film – zum Sammeln und 
Spielen.
Funko; www.funko.com

ARMBRUST
Für noch mehr 
Action zu Hause 
sorgt der Nerf 
D&D Thermber- chaud 
Armbrust-
Blaster, der 
die Magie 
und die Span-
nung einfängt 
und mit dem das 
Abenteuer aus der 
magischen Welt fortgesetzt werden kann. 
Hasbro; www.hasbro.com

LIZENZEN! 13
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IM LAUF DER ZEITIM LAUF DER ZEIT
Erinnerungen an die Licensing Europe in München im Jahr 2002.Offenbar gelingt es nur alle 25 Jahre, für die Lizenzbranche ein großes Event zu organisieren. Anfang des Jahrtausends gab es den bisher letzten Versuch, bevor 2022 die BRANDmate auf der Bildfläche erschien. Erinnerungen an eine Messe, deren Erfah-rungen durchaus lehrreich sein können.

Im Jahr 2001 vom US-Messeveranstalter Advanstar erstmals in München organisiert, wurde bereits die zweite Auflage der „Licensing Europe“ im September 2002 zur „größten Lizenzfachmesse Kontinental-europas“ ausgerufen. So ist es nachzulesen in einem der wenigen überlieferten Presse-berichte aus dieser Zeit. In einer Vorschau auf das Event, die Ende August 2002 in der Fachzeitschrift Lebensmittel Zeitung (LZ) erschien, hieß es, dass 500 Lizenzthemen von den Ausstellern präsentiert würden. Erwähnt wurde allerdings auch, dass dieses Branchentreffen unter ungünstigen Vor-zeichen stattfand. 

Denn die gesamtwirtschaftlichen Rahmenbedingungen waren eingetrübt. Just in dieser Zeit war der „Neue Markt“ zusammengebrochen. Über diese Tochter der Deutschen Börse wollten sich viele der damaligen E-Commerce-Gründungen mit Kapital versorgen. Das ging gründlich schief, weil die meisten der damaligen Start-ups betriebswirtschaftlich auf tönernen Füßen standen und aufgeben mussten. Von den Auswirkungen war auch die Medienbranche betroffen. Deren Krise machte auch vor der Licensing Europe nicht halt, wie die LZ seinerzeit schrieb.

Das Versprechen der Veranstalter, wonach sich die Münchener Lizenzschau als „Vitamin für Ihr Geschäft“ herausstellen werde, sei von vielen Ausstellern kritisch bewertet worden. Denn sie hatten schon erkannt, „dass die schleppende Konjunktur und die Konsumflaute im Einzelhandel“ Spuren bei 

der bislang mit attraktiven Wachstumszah-len verwöhnten Lizenzbranche hinterließen. „Wenn es dem Handel schlecht geht, schreckt auch die beliefernde Industrie vor dem Zukauf von Lizenzthemen zurück“, zitierte die LZ Bernd Conrad, damals Sales Manager bei Böll Concept. Und Alexa Gref, Geschäftsführerin der damaligen WWF Li-zenzhaus Köln GmbH, sprach von bereits ge-sunkenen Umsätzen, weil der Einzelhandel vorsichtiger oder gar ablehnend agiere. Anita van Esch, damals Head of Merchandising bei Super RTL, konstatierte: „Die Lizenznehmer sind vorsichtiger bei Abschlüssen und Garantieleistungen.“

Trotz aller wirtschaftlichen Probleme äußerten sich viele Aussteller im Vorfeld positiv über das Messekonzept und ver-wiesen dabei auf die guten Erfahrungen bei der Licensing Europe im Jahr 2001. Gelobt wurde die Premierenveranstaltung wegen der „professionellen Organisation und der vielversprechenden Gespräche“. Bemängelt wurde die als zu gering empfundene Teil-nahme von Top-Einkäufern. „Wir wünschen uns sehr, dass es dem Veranstalter gelingt, noch mehr Vertreter aus dem Handel auf die Messe zu locken“, so laut LZ-Bericht Peter Kleinschmidt von CTM. Dr. Rolf Moser, Chef von Bavaria Sonor gab zu verstehen, ihn habe 2001 sehr gestört, dass die meisten Messe-besucher „Agenturmitarbeiter und bekannte Lizenznehmer“ waren. Für 2002 habe er sich deshalb nicht mehr angemeldet. Gleichwohl schloss Moser nicht aus, dass Bavaria Sonor „in Zukunft wieder mit dabei ist“.

Dazu kam es nicht mehr, weil Advanstar das Konzept aufgab und in München keine Licensing Europe mehr organisierte. Vom Erfahrungsschatz aus dieser Zeit könnte die BRANDmate profitieren, wenn sie denn wollte. Denn bei der Veranstaltung im Juni 2023 sind etliche Brancheninsider dabei, die schon die Licensing Europe erlebt haben.

Von Tassilo Zimmermann
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FAKE NEWS?
Im zweiten Band zu den Kira- 

Kolumna-Hörspielen „Plötzlich 

beliebt“ geht Jungreporterin 

Kira wieder den Dingen auf 

den Grund und zeigt gutes 

Gespür für spannende Storys. 

Schneiderbuch;  

www.harpercollins.de
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BÜCHER UND
  HÖRSPIELE

Geschichten zum Lesen, Vorlesen, 

Mitmachen und Zuhören

ZUM VORLESEN
Die wunderbaren, 

stimmungsvollen, 

lustigen, aufregen-

den und spannen-

den Geschichten 

entführen kleine 

und große Leser in 

Tildas gemütlich-

nostalgische Welt 

– und werden sie 

für immer verzaubern. 24 abgeschlossene Vorlese-

geschichten rund ums ganze Jahr, von Frühling 

über Sommer, Herbst bis hin zum Winter. 

Arena Verlag; www.arena-verlag.de

KEKSIALE HÖRABENTEUER
Das Pummeleinhorn gesellt sich 

zu den beliebten tonie-Hörspiel-

figuren. Die Neuerscheinung, 

eine Hörfigur von Pummel mit 

Keks Norbert auf dem Arm, 

wird mit zwei neuen Kurzhör-

spielen veröffentlicht: „Der Herr 

der Donuts“ und „Alles versalzen“.

Tonies; www.tonies.com

GRAPHIC NOVEL
Die fesselnde Geschichte 

des legendären Falls „Die 

drei ??? und die rätselhaften 

Bilder“ aus der Kultreihe 

wurden von Ines Korth 

und Christopher Tauber in 

einen grandiosen Comic 

mit atmosphärisch starken 

Bildern – ganz im Retro-Stil 

der damaligen Zeit – über-

setzt: ein völlig neues 

Leseerlebnis mit bekannten Figuren.

Kosmos; www.kosmos.de

ULTIMATIVES FANBUCH
In „Mia and me: Die 

Legende von Centopia – Das 

Abenteuer geht weiter“ sind 

sie alle versammelt: die 

Lieblinge aus Staffel 3 und 

die Neulinge aus Staffel 4. 

Liebevoll geschmückt mit 

Gold und Edelsteinen, bietet 

dieses Buch alles, was sich 

Mia-Fans wünschen: Geschichten, Hintergrundinformationen und na-

türlich alle Orakel-Sprüche. Zum Anschauen, (Vor-)Lesen und Träumen! 

Ravensburger; www.ravensburger.de

AUF RÄTSEL MISSION

32 Seiten voll mit coolen Rätselabenteuern, 

Geschichten und Comics rund um Batman, 

Catwoman und ihre Superhelden-Freunde. De-

tailreiche von Hand gezeichnete Illustrationen 

hauchen der Welt der Superhelden Leben ein 

und werden die Fans begeistern. Dazu gibt es 

eine LEGO-Minifigur von Batman. 

Ameet Verlag; www.ameet.de
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UNBEDENKLICHER TRINKGENUSS
Die Marke Klean Kanteen hat sich dem Umweltschutz, der 
Nachhaltigkeit und der sicheren Verarbeitung verschrieben 
und möchte den ökologischen Fußabdruck 
kontinuierlich verringern. Niedliche Motive 
vom Sandmännchen und seinen Freunden 
zieren die Sonderkollektion an Edelstahl-
Trinkflaschen. Die Produkte bestehen 
zu 90 % aus zertifiziertem Recycling-
Edelstahl, sind 100 % BPA-frei, vegan, 
klimaneutral zertifiziert und leisten damit 
einen wichtigen Beitrag zur Reduzierung 
von Einwegmüll.
Katadyn Deutschland; 
www.kleankanteen.de

MOLLIGE WÄRME
Seit der Einführung der ersten Öko-Wärmflasche von Hugo Frosch 
wurde das verwendete Basis-Material mehrfach verbessert, sodass 
es mittlerweile aus über 90 % nachwachsenden Rohstoffen her-
gestellt wird. Die Öko-Kinderwärmflaschen bestehen hauptsächlich 
aus Zuckerrohr und enthalten weder Weichmacher noch PVC. Als 
umweltfreundliche und nachhaltig produzierte Wärmespender 
lindern sie Bauchweh, helfen beim Einschlafen und können schnell 
zu kleinen Spielgefährten werden – besonders wenn sie mit liebe-
vollen Sandmännchen-Stickapplikationen verziert sind.
Hugo Frosch; www.hugo­frosch.de

BADESPASS FÜR SCHÖNE TRÄUME
Rohstoffqualität und Hautverträglichkeit 
haben bei der Herstellung der gesamten 
Produktpalette von Dresdner Essenz aus dem 
Hause Li-iL oberste Priorität. Einige Produkte, 
so auch das Blubberschaum Pflegebad von 
Schnatterinchen, tragen das Ökotest-Label 
„sehr gut“ und zeichnen sich durch dermato-
logisch bestätigte Hautverträglichkeit und 
mikroplastikfreie Rezepturen aus. Die Dresdner 
Essenz Produkte mit dem Sandmännchen und seinen 
Freunden schenken Kindern ab 1 Jahr, Erwachsenen und 
Fans ein kultiges Badeerlebnis und einen geruhsamen Aus-
klang des Tages. Li­iL; www.dresdner­essenz.de

TRAUMHAFTES GESCHMACKSERLEBNIS
Florida Eis verfolgt eine CO2-neutrale Eisherstellung und 
beweist, dass Umweltbewusstsein und Unternehmensführung 
kein Widerspruch sind. Seit 2013 sind sie ein Klimaschutz-
Unternehmen mit umweltfreundlicher Herstellung und nach-
haltiger Verpackung aus Bambuspapier. Die Produktion erfolgt 
mit wenig Technik, verpackt in einem ökologischen Konzept: 
u. a. durch Fotovoltaik, Solarthermie, Rückgewinnungssysteme 
aus der Kältetechnik und maximale Einsparung. Das Sand-
männchen-Traumsand-Eis ist die neuste Sonderedition von 
Florida Eis. Das cremige Milcheis mit feiner Erdbeersoße und 
Knisterstücken sorgt für ein traumhaftes Geschmackserlebnis. 
Florida­Eis Manufaktur; www.floridaeis.de

MIT ALLRADANTRIEB
Los geht es mit der ganzen Familie 
auf eine lustige Spritztour mit dem 
Familienauto. Auf dem Autodach be-
findet sich eine Halterung für zwei Surf-
bretter. Zum Fahrzeug gehört auch ein 

Stickerbogen, damit das Auto mit lusti-
gen Bildern beklebt werden kann.

LIZENZEN!28

DAS NEUE ERFOLGSTHEMA 
FÜR VORSCHULKIDS

Australische Zeichentrickserie „Bluey“ – neu im 
Portfolio von Studio 100 – erobert die Herzen 
von Groß und Klein.

„Bluey“ ist ein bezauberndes sechsjähriges 
Blue-Heeler-Hundemädchen, das es liebt, den 
Familienalltag in grenzenlose spielerische Aben-
teuer zu verwandeln. Gemeinsam mit ihrer 
Schwester Bingo, ihrer Mom Chilli und ihrem 
Dad Bandit erkundet sie spielerisch die Welt. 
Mit Bluey wird der Familienalltag immer zu 
einem lustigen Abenteuer. Dabei können die 
sympathischen Charaktere viel voneinander 
lernen: zum Beispiel, wie wichtig es ist, Ver-
sprechen zu halten – aber auch wie schön es 
ist, dass die beiden Schwestern ganz unter-
schiedlich sind.
Gleichermaßen bei Publikum und Kritikern be-
liebt, gilt die TV-Serie mit ihren 7-minütigen 
Episoden mittlerweile als eine der besten Kin-
dersendungen unserer Zeit und hat bereits 
zahlreiche Auszeichnungen erhalten. 
Durch den typisch australischen Sinn für Hu-
mor von Vater Bandit ist die Serie auch für 
Eltern sehr unterhaltsam und auch lehrreich.  
Drei Staffeln mit 141 Folgen sind mittlerweile 
auf Disney Channel und Disney + verfügbar.

Neben dem Master Toy Partner Moose Toys 
bringen u. a. Hasbro, HTI Toys, OTL Technolo-
gies, Stor und Tomy in Deutschland kreative, 
Bluey-gebrand-
ete Lizenz-
produkte für 
die kleinen 
Fans auf 
den Markt.

„Gerade im Vorschul-
segment spielen  
Lizenzen eine über-
aus wichtige Rolle. 
Daher sind wir stolz, 
in Zusammenarbeit 
mit der BBC im 
deutschsprachi-
gen Raum exklusiv 
diese einzigartige 
Pre school-Lizenz 
zu vermarkten und 
strategisch als 
neues Top- Thema 
aufzubauen.“
JOACHIM KNÖDLER  
Head of Licensing bei  
Studio 100 Media

FAMILIENHEIM
Mit diesem detailreichen Spielset können die 
kleinen Fans zu Hause in Blueys Welt eintau-
chen und ihre zahlreichen Abenteuer nach-
spielen. Hier haben Bluey und ihre Familie jede 
Menge Platz zum Spielen, ob im Wohnzimmer, 
Schlafzimmer, Badezimmer oder in der Küche. 
Das große Wandteil lässt sich herunterklappen 
und verwandelt sich in eine tolle Terrasse: Der-
zeit nominiert für das TOP 10 Spielzeug und den 
Deutschen Spielzeugpreis 2023.

Moose Toys; 
www.moosetoys.com
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Obwohl Evergreens bei den Automodellen in je-
dem Maßstab eine gewichtige Rolle spielen, ist die 
Zahl der Sammler recht hoch, die ihr eigenes Auto 
auch als Miniatur lieben oder speziell die aktuellen 
Modelle eines Herstellers bevorzugen. 

MEGA-LAMBO
Die Tuning-Schmiede Liberty Walk in Japan zählt zu 
den Traumfabriken für alle Autofans. Hier werden neben 
japanischen Sportwagen auch Supersportler von Ferrari 
und Lamborghini veredelt und mit aerodynamischen 
Verbesserungen individualisiert. Bei AUTOart findet 
man den Lamborghini Huracan GT in dieser heißen 
Version als perfekte Verkleinerung im Maßstab 1:18.  
AUTOart; https://autoartmodels.de

NEUER DEFENDER
Mit Trauer haben die Land Rover Fans die Produktionseinstellung 
des kernigen Briten zur Kenntnis genommen. Von Jaguar Land 
Rover wird der Defender in vier Versionen als Defender 90, 110, 
130 und Hard Top angeboten, neben fünf Motoren von 200 bis 525 
PS ist auch ein Hybridmodell im Angebot. Siku stellt den Defender 
in der Siku Super Serie für die Fahrt durchs Kinderzimmer bereit.
Siku; www.siku.de

FORMEL-1-BOLIDE
Obwohl Lewis Hamilton 2021 mit 

dem Williams Racing Mercedes FW43B von Red Bull 
Racing Honda und Max Verstappen knapp auf den 

zweiten Platz der Fahrer-Weltmeisterschaft verwiesen 
wurde, überzeugte der FW43B mit Zuverlässigkeit und 
war gleichzeitig das Trainingsgerät für George Russell, 

der nach mäßigen Platzierungen mit einem zweiten 
Platz beim belgischen Grand Prix überraschte. Das 

hervorragende Minichamps Modell aus Resin in 1:18 
erinnert an die große Leistung des jungen Briten.

Minichamps; www.minichamps.de

BELIEBTER BUS
Mit der Einführung der Volkswagen 

T4-Baureihe endete die lange Ära 
des Heckmotors bei VW Transpor-

tern. Die durchgehende Ladefläche 
und der verfügbare Raum wurden 
ein wichtiges Verkaufsargument. 

Schuco hat jetzt dem T4 ein kleines 
Denkmal in 1:18 gesetzt und löst 
damit bei den Modellsammlern 

große Freude aus.
Schuco; www.schuco.de

MAISERNTE EN MINIATURE
Traktoren, Mähdrescher und landwirtschaftliche Geräte im Maßstab 1:32 finden 

eine engagierte Sammlergemeinde. Das MarGe Modell des Claas Lexion 8700 Corio 
Conspeed als Maispflücker ist eine wahre Meisterleistung des Modellbaus. Das hoch-
detaillierte Modell mit dem Segen des Originalherstellers zeigt die neue Fahrerkabine, 
exakte Pflückwalzen und ein bewegliches Entladungsrohr. Mit dem ausgezeichneten 

Modell von MarGe aus den Niederlanden ist jeder Sammler startklar für die Ernte.
MarGe; www.margemodels.com
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Herr Wirth, wie alt fühlen Sie sich? 
Wir haben auf Ihrer Facebook-Seite 
gelesen, 2022 habe sich angefühlt wie 
drei Jahre und wir vermuten, die Co-
rona-Jahre 2020 und 21 dürften auch 
kein Zuckerschlecken gewesen sein.
Christian Wirth: (lacht) Ich fühle mich 
genauso alt wie ich bin, aber es stimmt, 
dass 2022 ein sehr anstrengendes Jahr 
war, weil auf uns Fachhändler ein im-
mer größeres Problem zurollt, nämlich 
gutes Personal zu finden. Das haben wir 
zwar noch, aber leider nicht mehr in dem 

CHANCE ZUR GENERAL-
ÜBERHOLUNG GENUTZT
Aus Alt mach Neu lautete das Motto des Babyausstattungsgeschäftes Baby Wirth in Dillingen. 
Einmal dabei, legten die Saarländer gleich richtig Hand an. Nach dem 360°-Umbau glaubt man 
sich gut gerüstet, wäre da nur nicht das leidige Thema Fachkräfte. Wir sprachen mit Baby Wirth 
Inhaber Christian Wirth.

Maße, wie wir uns das wünschen, weil 
der eine oder andere ja auch in Ren-
te geht. Neues Personal zu finden, ist 
extrem schwierig. Und in den letzten 
Wochen setzten uns die Grippe-Wel-
le und die zurückgehenden Umsätze 
zu, weil sich die Verbraucher aufgrund 
der gegenwärtigen Lage, was an Ener-
giekosten auf sie zukommt, eher beim 
Konsum bremsen. Das spüren wir na-
türlich auch. Allerdings muss ich sa-
gen, durch die beiden Corona-Jahre 20 
und 21 sind wir wider Erwarten wirklich 

gut gekommen. Ansonsten gilt für uns: 
Neues Jahr, neues Glück!

Sie haben Ihrem Geschäft Baby Wirth 
im letzten Jahr eine Frischzellenkur 
spendiert. Haben sich die Investiti-
onen bezahlt gemacht? Die Lage im 
Einzelhandel und der Innenstädte war 
bekanntlich schon mal besser.
C.W.: Das ist richtig. Die Entscheidung, 
Happy Baby Partner zu werden, haben 
wir zum Anlass genommen, unser Haus 
komplett auf den Kopf zu stellen, was 
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AUSGEFALLEN: 

Der Kakadu 

hüpft hin und 

her, während er 

zwitschert.

Seit ein unmögliches Möbelhaus mit sei-

nem unverwechselbaren Einrichtungsstil 

seinen globalen Siegeszug in den Woh-

nungen der nördlichen Hemisphäre an-

trat, ist die halbe Welt auf nordisches 

Design abonniert, ein Design, das sich 

bewusst dezent und zurückhaltend, ein-

fach und dennoch funktional-praktisch 

gibt. Das gilt auch für „nordisches Spiel-

zeug“, bei dem immer auch die Wahl der 

Materialien eine wichtige Rolle spielt. 

Je naturbetonter, umso besser, lautet 

vereinfacht eine Formel für nordisches 

Qualitätsspielzeug.

Mit der 2020 eingeführten Bio-Kollektion 

fehnNATUR geht das Rödentaler Spiel-

zeugunternehmen genau diesen Erfolgs-

weg: sanfte Farbtöne, wie man sie aus 

Skandinavien kennt, hochwertige Na-

turmaterialien gepaart mit klassischen 

Funktionen. Sämtliche Obermaterialien, 

mit denen das Baby in Kontakt kommt, 

sowie die Füllung sind in Bio-Qualität. 

Auch sonst setzt der Traditionshersteller 

auf hohe Standards. Alle Produkte wer-

den in eigenen Fertigungsstätten in Sri 

Lanka fair produziert sowie umwelt- und 

ressourcenschonend verpackt. 

Als Neuzugänge verstärken 2023 Schaf, 

Hase und Bär die fehnNATUR-Familie. 

Alle drei Tiere gibt es jeweils als Spiel-

uhr, Knistertier, Stab- und Ringgreifling, 

Rasselarmband und Schmusetuch. 

Hinzu kommen ein Stoffball mit 

integriertem Glöckchen, ein 

Soft-Buch mit liebevollen 

Stoffdetails sowie eine Acti-

vity-Spirale. Jeder Tiercharakter 

ist an ein bestimmtes Farbsche-

ma geknüpft. Bei den Textilien 

setzt Fehn auf eine Kombination 

von Materialien und Strukturen, um 

nicht nur ein visuelles, sondern 

auch haptisches Erlebnis zu bie-

ten. Für den Fachhandel bietet 

Fehn verschiedene Displays für 

die Präsentation.

Bunter geht es in der neuen DoBa-

byDoo-Kollektion zu, bei der sich 

alles um Aktivität und die Förde-

rung frühkindlicher Entwicklung 

dreht. Unterschiedliche Materia-

lien und Oberflächen wie Softve-

lours, Druckstoff, Frottee, Bouclette, 

Satin, Musselin und Plüsch regen zum 

Sehen, Hören, Greifen & Fühlen an. Hinzu 

kommt eine Vielzahl bekannter und neu-

er Spielfunktionen. Insgesamt tummeln 

sich 13 Tiere in der Kollektion – vom Ko-

ala über Fuchs und Zebra bis hin zum 

Krokodil. Für den Fachhandel entwickel-

te Fehn ein eigenes Verpackungskon-

zept. Selbsterklärende, für die jeweiligen 

Spielfunktionen entwickelte Icons ma-

chen sofort deutlich, welche Sinne das 

Spielzeug anregt.

Fehn; www.fehn.de

EHER SKANDINAVISCH 

ODER MEHR FARBENFROH?

Der Spezialist für Babyspielzeug, Fehn, macht es einem nicht leicht. Die fehnNATUR-

Kollektion 3.0 mutet wie eine Referenz an die „nordische Seele“ in uns und das Lebens-

gefühl der heutigen Zeit an. Bei der neuen Kollektion „DoBabyDoo“ setzt das Unterneh-

men hingegen mehr auf Farbe und eine Vielzahl von Spielfunktionen.

ABWECHSLUNGSREICH: Bei der neuen 

Kollektion DoBabyDoo dreht sich alles 

um Sehen, Hören, Greifen & Fühlen.

SYNTHESE:

Zeitloses 

Design trifft 

natürliche 

Materialien 

und ent-

spannte 

Farbgebung.

VERSTÄRKUNG: Drei neue Tier-

charaktere verstärken in diesem 

Jahr die fehnNATUR-Kollektion.
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SPIELEN – LERNEN 
– SPASS HABEN

EIN BAUSATZ – 
DREIZEHN FAHRZEUGE

Als Pionier für Lernspielzeuge entwickelt 
VTech hochwertige, innovative Lernspiel-
produkte, die die Entwicklung der Kinder 
unterstützen und gleichzeitig für die Kleinen 
Lernen und Spielen miteinander verknüpfen. 

Die interaktiven Baby- und Kleinkindspielzeuge 
bieten den Kleinen viel Spaß und Abwechslung 
und laden sie dazu ein, die Welt zu entdecken 
und zu begreifen. Egal ob Spieldecken, Baby- und 
Kinderbücher, interaktive Kuscheltiere, Babyta-
blets, Sortierspielzeuge oder Spieltische, wertvolle 
Lerninhalte werden in spielerischer Form entspre-
chend den altersgemäßen Fähigkeiten vermittelt. 
Die Produkte helfen beim Erlernen erster Zahlen, 
Buchstaben, Formen sowie Farben und fördern 
die Motorik. Musik und lustige Sätze ermuntern 
zusätzlich zum Spielen und Lernen.
VTech; www.vtech.de

FORMEN – FARBEN – FRÜCHTE:
Der lustige Sortierspaß-Apfel ist 
nachhaltig produziert. Er besteht 
zu 90% aus wiederverwertetem 
Plastik. Die zehn bunten Formen 
sind mit je einem süßen Frücht-
chen bedruckt und müssen von 
den Kleinen in die passende 
Öffnung am Apfel einsortiert 
werden. Drücken die Kids auf den 
Stiel des Apfels, dreht sich der 
obere Teil automatisch und die 
Öffnungen ändern ihre Form. So 
bleibt der Sortierspaß erhalten!

MAGISCH:
Die obere Seite des interak-
tiven Lern- und Spielwürfels 
ist drehbar. So können Kids 
nach Herzenslust die vier 
Buchstaben und Tiere mit 
verschiedenen Fahrzeugen 
kombinieren, während 
dabei lustige Geräusche und 
Sätze ertönen. Noch mehr 
Spielspaß bieten die vier 
leuchtenden Tierfreunde-
Tasten auf der Oberseite 
des Würfels, die ebenfalls 
spannende Inhalte auslösen.

Infento: Der Name stammt von „infi nitus” (grenzenlos) und „planto” (er-
stellen). Man kann aber auch „Invention“ – also Erfi ndung – heraushören. 
Und auf genau diese Kombination zielt es das Unternehmen ab.

Beim „Make & Move Kit“ sind nur ein 
einziger Bausatz und ein Inbusschlüssel 
notwendig, um die unterschiedlichsten 
Fortbewegungsmittel für Kids entste-

hen zu lassen. Und so können 
Eltern im Nu zahllose Ri-

des zusammen-
schrauben, die 
das Kindes-

alter über-
dauern.

Für jede 
Phase der 

WÄCHST MIT: Erste modulare Bau-
satz, mit dem Eltern gemeinsam mit 
ihren Kindern lebensgroße Fahrzeuge 
bauen können.

BAUEN UND 
UMBAUEN: Das gemeinsame Werken 

bringt zusätzliche Quality-Time für die Familie.

Entwicklung ist etwas dabei: ob Laufge-
stell, Roller, Aufsitzpferd, Laufrad, Balan-
ce-Fahrrad. Die Kids lernen zu laufen, zu 
balancieren und zu lenken. Hier heißt es: 
Bauen und ...bewegen. Ist das Kind ge-
wachsen oder möchte man etwas ande-
res ausprobieren? Einfach das derzeitige 
Fahrzeug zu einem super coolen neuen 
umbauen – gemeinsam mit den Kleinen 
macht das doppelt so viel Spaß. Es muss 
nicht stetig neues Spielzeug gekauft wer-
den, einfaches Umbauen reicht aus und es 
entsteht etwas vollkommen Neues. Das 
Konzept ermöglicht nachhaltiges Handeln, 

spart Geld und fördert gleichzei-
tig die Entwicklung Ihres Kin-
des. Infento wurde u. a. mit dem 
Red Dot Award und dem German 
Design Award ausgezeichnet.
Infento; www.infento.com/de/
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Ab Sommer 2023 kommen zu-
sätzlich sechs von Disneys Micky und 

Minnie Maus sowie Winnie Puuh, 
Tigger und Ferkel inspirierte Spielsets 

für kleine und große Fans in den Handel. 

Auch diese Spielsets verfügen über viel-
fältige, edukative Features, die zudem 

auf drei aufeinander aufbauenden 
Lernstufen basieren.

SPIELSPASS FÜR 
DIE KLEINEN
Erste Schritte in eine große Welt.

M it dem PLAYMOBIL 1.2.3- 
Lern stufenkonzept – das 
sich nicht rein am Alter, 
sondern am Entwicklungs-

stand des Kindes orientiert – können 
motorische, soziale und kognitive Fä-
higkeiten erlernt und gestärkt werden. 
Die abwechslungsreichen Spielthe-

men und -funktionen bieten Kindern 
im Alter von 1 bis 4 Jahren vielfältige 
Möglichkeiten, die Welt zu begreifen 
und im Spiel zu wachsen.

Fünf Neuheiten erweitern in diesem 
Sommer das klassische PLAYMOBIL 
1.2.3-Sortiment. Alle Spielsets verfü-

gen über vielfältige, 
edukative Features, 
die auf drei aufeinan-
der aufbauenden Lern-
stufen – Easy Start, First 
Challenge und Little Ex-
pert – basieren. Eltern 
können dadurch gezielt 
das passende Spielzeug 
auswählen, um die in-
dividuelle Entwicklung 
ihres Kindes zu fördern. 
Die ergonomischen, 
runden Formen sind 
genau auf kleine Kin-
derhände abgestimmt 
und klare Farben spre-
chen die Sinne an. Ohne 

verschluckbare Kleinteile und geprüft 
vom TÜV Rheinland. 

Das Push & Go Car mit Schwungradmotor 
animiert Kleinkinder zu Aktivität, fördert 
die Feinmotorik und kausales Denken. 
Playmobil; 123.playmobil.com

ERSTES ROLLENSPIEL: Der Erlebnisturm mit Riesenrad, Rutsche und Eisstand 
fördert die Wahrnehmung und hilft bei der Entwicklung der Feinmotorik.

STAPEL- UND SORTIERFUNKTION:
Der Verrückte Donut Truck bietet ak-
tiven Kleinkindern viele Anregungen: 
Die Donuts werden in den Anhänger 
einsortiert. Sobald das Heck geöff-
net wird, kullern sie wieder heraus 
und rollen durch den Raum. 

PUSH & GO CAR: Mit 
seinem Schwung-
radmotor hält er die 
Kleinen auf Trab.

ZAHLEN-
KARUSSELL: 

Spielerisch 
den Zahlen-

raum von 1 bis 
8 entdecken.
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„Service ist aus mei-
ner Sicht der einzige 
Grund, weswegen der 
Kunde vor Ort kaufen 
muss oder sollte.“
CHRISTIAN WIRTH 
Inhaber Baby Wirth, Dillingen

ursprünglich nicht so geplant war. Dank 
der Unterstützung der EK Retail haben 
wir dann die Chance genutzt, das Ge-
schäft buchstäblich auf links zu drehen, 
um uns noch stärker auf unsere Kom-
petenzen zu konzentrieren. Den Bereich 
Kinderwagen haben wir vergrößert, die 
Fläche für Kindersitze verdoppelt und in 
ein sogenanntes Kompetenzzentrum um-
gebaut, alles mit dem Ziel, dem Kunden 
eine noch bessere Beratung zu bieten. 

Wir wollten eigentlich wissen, ob die 
Kunden Ihre Linksdrehung angenom-
men haben?
C.W.: Ja, sie haben es gut genommen, 
denn wir konnten die Wirtschaftlich-
keit im stationären Bereich noch ein-
mal verbessern.

Seit wann besteht Ihr Haus? War jetzt 
ein Upgrade unumgänglich?
C.W.: Mein Vater fing in den Fünfzigern 
des letzten Jahrhunderts mit einem Aus-
lieferungslager an, u. a. für Paidi. Mit 
meiner Mutter, die Säuglings- und Kin-
derkrankenschwester war, wurde dann 
der Bereich Baby in Richtung Einzelhandel 
ausgebaut. Am heutigen Standort sind 
wir seit 1977. Die Verkaufsfläche beträgt 
ca. 750 m2, etwa 10.000 Artikel zählen 
zum Sortiment.

Michael Neumann, Geschäftsführer 
des BDKH, sagt, der stationäre Han-
del müsse ein Einkaufserlebnis und 

einen echten Mehrwert bieten, damit 
sich die Kunden wohlfühlen. Welches 
Stück führen Sie in Dillingen auf, da-
mit die Kunden das auch bekommen?
C.W.: Ganz klar, an erster Stelle steht 
das Sortiment, an zweiter die Beratung 
und an dritter der Service. Baby Wirth 
steht für Beratung, für Service auch nach 
dem Kauf. Wir bieten Geschenkewie-
gen, wir führen Trageberatungen durch, 
bauen den Kindersitz zur Anschauung 
ein, reparieren Kinderwagen, auch sol-
che, die nicht bei uns gekauft wurden. 
Der Kunde erhält einen Check-up nach 
dem Kauf eines Kinderwagens. Kurz, Ba-
by Wirth steht für all das, was andere 
Händler nicht bieten, die in erster Linie 
Ware verkaufen wollen. Ich glaube, das 
sind alles Leistungen, die man nur im 
guten Fachhandel bekommt.

Service ist für Sie also ein ganz starkes 
Kundenbindungsinstrument?
C.W.: Natürlich, Service ist aus meiner 
Sicht der einzige Grund, weswegen der 
Kunde vor Ort kaufen muss oder sollte. 
Die Beratung, darüber lässt sich ja durch-
aus streiten, findet er mehr oder weniger 
gut auch im Internet, wo sich inzwischen 
vieles machen lässt. Baby Wirth betreibt 
ja selbst einen Online-Shop, aber es ist 
etwas völlig anderes, wenn der Kunde 
das Produkt im Geschäft erlebt.

Welche Rolle spielen Social Media, 
sprich Facebook und Instagram, aber 

auch digitale Produktpräsentationen 
bei der Kundenansprache?
C.W.: Eine immer größere Rolle und ich 
bin ehrlicherweise ganz froh, dass meine 
Tochter das macht, die im letzten Jahr 
ihren Master in dem Social-Media-Be-
reich erfolgreich abgeschlossen hat und 
unseren Auftritt auf Facebook und Ins-
tagram betreut, den wir vor allem für 
Neuigkeiten aus unserem Haus nutzen. 
Wir sind allerdings weit davon entfernt, 
Kunden mit Newslettern zuzumüllen, 
das machen wir nicht. Natürlich nut-
zen wir die Angebote der Industrie für 
unterstützende Beratung, etwa, um am 
PC einen Kinderwagen zu konfigurieren, 
was für Kunden ein noch größeres Ein-
kaufserlebnis bedeutet.

Sie haben es erwähnt, Baby Wirth ver-
fügt über einen Online-Shop. Online-
Shops verschlingen ebenso viel Geld 
und Manpower wie ein gut geführtes 
stationäres Geschäft, heißt es oft. Macht 
beides wirklich Spaß oder muss man 
einfach digital unterwegs sein, damit 
auch das Analoge funktioniert?
C.W.: Ich würde auf Letzteres tippen. Al-
lerdings brauchen wir den Online-Shop, 
um gewisse Stückzahlen zu erzielen, da-
mit wir attraktive Konditionen bei der In-
dustrie erhalten. Und ja, er macht Arbeit, 
aber der erste Weg für Kunden, sich über 
Produkte zu informieren, ist heute nun 
einmal das Internet. Aus diesem Grund 
haben wir auch das Angebot von Hap-
py Baby einer digitalen „360°-Tour“ bei 
uns umgesetzt. 

Was sind denn die Vorteile dieser Di-
gitaltour?
C.W.: Sie müssen wissen, dass wir ein 

AUFSTIEG: Den Umbau nahm Baby Wirth zum Anlass, die Abteilung Kinderwagen zu 
einem Kompetenzzentrum auszubauen.
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SPECIAL ISSUE IN THE BABYKOMPAKT MAGAZINE SPECIAL-ISSUE-IN-A-MAGAZINE BABYKOMPAKT

DATE  

PD: 	 23.01.2024 
AD/PDD:	 11.01.2024 
ED:	 03.01.2024

THIS IS INSIDE

• Baby toys
• Cover story 
• Company portraits
• Trade
• Trends

1/1 page, 4C:  € 4,100

PS: 160 x 250 mm
B:   210 x 297 mm

1/2 page, 4C:  € 2,300 

horiz.	 S: 160 x 120 mm
	 A: 210 x 137 mm
vert.	 S:  90 x 250 mm
	 A:  95 x 297 mm

1/3 page, 4C:  € 1,650

horiz.	 PS: 160 x 90 mm
	 B:   210 x 92 mm
vert.	 PS:  60 x 250 mm
	 B:     67 x 297 mm 

1/4 page, 4C:  € 1,300

horiz.	 PS: 160 x 45 mm
	 B:   210 x 62 mm
vert.	 PS:  50 x 250 mm
	 B:    57 x 297 mm
2-sp.	 80 x 120 mm

HIGHLIGHTS
Das bringt Babyaugen 

zum Leuchten

BABY WIRTH
Mit Sortiment, Beratung 

und Service punkten

2023

PT1-23_V1.indd   35PT1-23_V1.indd   35

19.01.23   14:3719.01.23   14:37

babykompakt – the special issue within 
the magazine – shows which toys are 
important in the first years of life.

advertorials &  
product placement   

Implementation in consulta-
tion with the editorial team.  

Price on request.

✓	 �PROFILE – unmistakable. Exceptional magazine concept as magazine in magazine of planet toys with a high service 
character for the trade. Attention guaranteed.

✓	 �TARGET GROUP – clearly defined. Baby and children‘s outfitters, baby speciality stores, toy retailers, key account managers.

✓	 �CONTENT – indispensable. babykompakt presents facts & figures, stories and the must-have products of the year.

✓	 �APPEARANCE – well designed. babykompakt is published in February at the start of the season.

PRICING AND FORMATS Bleed formats plus 3 mm bleed.
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DEEP DIVE – THE PLANET TOYS NEWSLETTER

The digital approach to expertise for retailers & manufacturers, analysts & investors

Deep Dive regularly provides the toy industry with relevant digital background knowledge. Dispatch:  
by e-mail to over 10,600 contacts (entire toy industry incl. retailers, associations, baby equipment suppliers, 
bookshops, school supply and stationery shops and craft shops within the German speaking countries)

ONLINE FORMATS

Sponsored content in the newsletter

Size of picture: 	�170 KB; 600 x 336 Px 
Headline: 	 max. 35 characters 
Teaser-Text: 	� 300 characters + link to  

your homepage

Price:	  660,- net

We accept a maximum of two sponsored 
contents in each newsletter, more exposure
for your advertising message.

Exclusive newsletter

Exclusive newsletter with a content determined by you. 
We additionally publish this content on our own website 
and provide a link to it from the newsletter. To ensure the 
optimum quality of the editorial context we supplement 
your content with a maximum of two editorial features.

Headline: 	� max. 35 characters
Basic text: 	� approx. 5,000 characters and three images 

(1,920 x 1,080 px) and a maximum of five 
product images incl. picture caption.

Access to moving images and videos is provided via linked 
content on our website.
Linking options:
Text link (max. three), button to your homepage and your 
own sponsored content (image + teaser text: 300 characters)

Price: 3.650,- net (please note our
content guidelines: not excessively promotional)

„planet toys has  
become an indis- 

pensable part of the 
industry.“

Michael Zapf,  
BVS-Vorstand

„It is like all good  
products, the overall  
package is just right.“

Patrick Lutz,  
Spielkiste Schweiz,  
Tenniken/Schweiz

„The magazine  
highlights topics that  

affect the owner-managed  
trade. Keep it up!“

Florian & Wieland Sulzer,  
Sulzer Spielwaren,  

Marburg

„planet toys is a very 
 important part of the  

cohesion and networking  
of our industry.“

Nils Hartfelder,  
Hartfelder Spiel,  

Hamburg

„The contents are  
editorially well prepared  
and the opinions of the  

editors also find their place.“

Adrian Juriatti,  
Spiel + Freizeit,  
Bürs/Österreich

„For me, planet toys  
is a valuable must-read  

that keeps us up to date.“

Christian Krömer,  
Spielwaren Krömer, 

Schrobenhausen

WHAT THE READERS SAY

„The strengths are a  
high level of professional  

expertise, a critical approach  
even to difficult topics,  

attractive design.“

Gerhard Gollnest,  
Gollnest & Kiesel,  

Güster
„The distinctive cover  
with clear conception  

offers entertainment but  
also expert knowledge on the 

pulse of time.

Paul-Heinz Bruder,  
Bruder Spielwaren,  

Fürth
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Auf der richtigen Seite 
der Geschichte?

INTERVIEW

Tun, was man 
für richtig hält!

E-COMMERCE

Otto fand myToys 
nicht mehr gut!
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